
OPGAVEBESKRIVELSE
Opgaven lød på, at MJ Service ønskede at få en ny hjemmeside, da 
deres eksisterende var forældet. Samtidig skulle udtrykket op- 
friskes. Mj Service er en rengørings/facility management-virksom-
hed, som tilbyder alt fra rengøring og grøn pleje til snerydning. 
Deres ønske lød på, at siden skulle fremstå intuitiv og legende, 
og at det skulle være en side med kant. Det var samtidig et vigtigt 
punkt, at det ikke var rengøring, som var i fuld fokus, men at der 
også blev fokuseret på nogle af deres mange andre ydelser - det 
der skiller dem ud fra almindelige rengøringsvirksomheder.

MÅLGRUPPE
Målgruppen er virksomheder, der ønsker hjælp med rengøring og 
andet Facility Management.

PROGRAMVALG
Designet er lavet i Photoshop, og er efter godkendelse blevet  
implementeret i Wordpress.



MOODBOARD



SKITSER



AIDA-MODELLEN
AIDA-modellen er et velkendt virkemiddel inden for kommunika-
tionsbranchen og er bygget op om følgende nøgleord: Attention, 
Interest, Desire og Action.

Attention: Det første man ser, når man kommer ind på siden, 
er den store topslider, hvor der „popper“ nogle bobler op med 
Call-To-Action-indhold. Slideren kan skifte, og indholdet i CTA- 
boblerne ligeledes.

Desire: Desire-delen er der, hvor man får brugeren til at ønske at 
være kunde. Her bruges ofte Patos som appelform. I dette tilfæl-
de, består Desire-delen af 2 sektioner. Sektionen, hvor der under-
streges, at hver kunde får en løsning specialtilpasset til dem, og 
sektionen, hvor deres nøgleord bliver opremset og uddybet.

Action: Afslutningsvis når man til formularen på siden. Her op-
fordres kunden til at tage action, på baggrund af ovenstående og 
kontakte MJ Service. .

Interest: Under topslideren er der placeret 6 bokse. Disse bokse 
viser et udvalg af nogle af de ydelser, der gør at MJ Service er  
meget mere end kun et rengøringsfirma. Her gøres brugeren 
endvidere også opmærksom på, at MJ Service er miljømærket, og 
at de opfylder servicenormen.



GESTALTLOVENE
Gestaltlovene er en række principper, der ved brug i webdesign 
kan skabe et mere brugervenligt og overskueligt resultat, som gør 
at det er nemmere for brugeren at afkode sidens budskaber.

Loven om lukkethed / Loven om forbundethed: I denne sektion 
„samarbejder“ de to gestaltlove. Loven om lukkethed skabes ved 
de to petroleumsblå bokse. Disse to bokse kunne netop godt blive 
adskilt af loven om lukkethed, da de har forskellig farve, men ved 
at forbinde de to bokse med de grafiske elementer bruges loven 
om forbundethed, og dette medfører, at de to kasser fremstår 
som en lukket form. 

Loven om lighed / Loven om nærhed: 
I denne sektion fremgår flere af gestaltlovene. Først og fremmest 
gælder loven om nærhed, da boksene står tættere sammen end 
de efterfølgende sektioner. Loven om lighed er også gældende 
her, da samtlige af boksene har samme komposition. Selvom bag-
grunden har forskellige toner af grå, har de stadig samme udtryk. 
Ved boksen med miljømærket gælder loven om lighed dot ikke, 
hvilket er fuldt ud bevidst, da dette blot understreger, at den ikke 
er en service som de andre bokse.

Loven om lighed: Selvom denne sektion ikke følger loven om luk-
kethed, er man stadig ikke i tvivl om, at det er en komplet formu-
lar, da den netop følger loven om lighed med henblik på, hvordan 
input-felterne ser ud. 



FARVESYMBOLIK

Den grå farve, jeg har tilføjet, er den perfekte neutrale farve, som 
ofte bruges til baggrunde. Den giver en følelse af sikkerhed,  
pålidelighed og intelligens, uden at stjæle fokus. 

De brugte farver er taget fra det eksisterende logo. Farven teal og 
turkis er en kombination af farverne blå og grøn, hvilket giver en 
følelse af ro, harmoni, tillid og renlighed fra den blå og følelsen af 
balance og vækst fra den grønne. Derudover giver den den blåli-
ge farve også associationer til vand, hvilket er passende i denne 
sammenhæng.

FONTVALG
På denne side er det fonten Avenir, der er brugt i forskellige snit 
og størrelser til at adskille brødtekst og overskrifter. Fonten Avenir 
er designet af schweizeren Adrian Frutiger. Avenir er en Geome-
trisk Sanserif inspireret af Futura og Erbar, dog med et menne-
skeligt touch og nogle traditionelle detaljer, som det 2-etagers a 
og rundingen i bunden på t‘et. Fonten er en meget alsidig font, og 
ved brug af forskelligt snit, farve og størrelse skabes en fin  
kontrast mellem overskrift og brødtekst.

KONTRASTER
Brugen af kontraster i design er med til at skabe et tydeligt hierar-
ki, hvilket så er med til at give et overblik over designet. Derudover 
tilføjer brugen af kontraster også dynamik og liv til designet. I 
dette design er der brugt tydelige farvekontraster, men der bruges 
også størrelseskontraster i skriften og formkontraster i topbilledet, 
og boksen med Virksomhedens værdier, hvor de runde former 
skiller sig ud fra de mange firkantede former i designet.






